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Beskrivning: Hur mediernas férandrade ansikte har bidragit till 6kningen
av islamofobi.

| september 2001 foérandrades varlden for alltid. Den elfte dagen i den
manaden genomfdrdes en serie av fyra samordnade attacker i USA.
Garningsmannen visade sig vara en grupp manniskor som pastod sig vara
muslimer, och darefter inleddes kriget mot terrorismen. Medierna spelade
en enorm roll i varldens reaktion pa dessa attacker. Logner spreds,
politiska agendor drevs, sma bitar av sanning dék upp da och da, och
varldens regeringar larde sig att manipulera medierna — och darmed
folket.

Medierna var inte lange schackpjaser i ett politiskt spel, utan larde sig en
ny fardighet — att skapa nyheterna snarare an att bara rapportera om
dem. Varje diskussion om islamofobi och medier maste dock erkanna att
islamofobin borjade for mycket lange sedan, under imperiernas tid. Denna
gamla diskurs har kombinerats med det nya sattet att leverera nyheter
och vackt en djupt rotad islamofobi som tar stereotyper och antaganden
och serverar dem pa ett fat av desinformation.

Ar 1980 inledde den férsta dygnet-runt-nyhetskanalen, CNN (Cable News

Network), en ny era av nyhetssandningar och satte sedan ribban hogt med
sin hapnadsvackande och omvalvande bevakning av de forsta flyganfallen
i Gulfkriget 1991. Dygnet-runt-nyhetscykeln etablerades och en revolution
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inom mediebranschen dgde rum. Vara beteendemonster i forhallande till
nyheter borjade férandras. Nyhetsnatverk tavlar nu om tittare — och
tittare och reklamsponsorer behovs for att halla nyhetsmaskineriet igang.

| denna moderna varld, om vi tror att nyhetscykeln begransas av
héndelsens storlek, kan vi vara sakra pa att berattelsens storlek bara
begransas av nyhetsproducentens fantasi. Nufortiden innebar nyheternas
vasen att vi lagger oss och himlen faller, men mirakuldst vaknar vi upp
och den har &nnu inte fallit. For nastan tjugo ar sedan foreslog férfattarna
Bill Kovach och Tom Rosenstiel i sin bok Warp Speed: America in the Age
of Mixed Media att "pressen har rort sig mot sensationalism, underhallning
och asikter” och bort fran traditionella varden som verifiering,
proportioner, relevans, djup och tolkningskvalitet.[1]

Det finns en specifik grupp manniskor som har fastnat i medievaven —
muslimer. Media Smarts, Kanadas centrum for medie- och digital
laskunnighet, beskriver hur islam kastades in pa den globala
mediefronten. "Det amerikanskledda 'kriget mot terrorismen’ ledde till en
okning av islamofobi (radsla for eller hat mot islam) over hela varlden.
Denna 6kning av islamofobi aterspeglades i sin tur i hur medierna
hanterade och stereotypade muslimska befolkningar.”[2]

Sammansmaltningen av dygnet-runt-nyheter och de fortsatta forhojda
sakerhetsvarningarna runt om i varlden har konsekvent skildrat muslimer
som valdsbenagna méanniskor som ar helt emot vasterlandska varderingar.
Det ar, och har alltid varit, mediernas natur att rapportera om
sensationella och dramatiska handelser — men varje omnamnande av
islam eller muslimer ar dvervagande negativt. Islamofobi ar ett exempel
pa hur 2000-talets medier har 6vergivit journalistikens karnvarden och
stravar efter foga mer an sensationaliserade berattelser som mer ofta an
inte associerar islam med kriminalitet och fara for "vart fredliga
levnadssatt.”

Ar 2016 publicerade Cambridge-universitetet en rapport som visar att
mainstreammediers rapportering om muslimska samhallen bidrar avsevart
till 6kad fientlighet mot muslimer i Storbritannien.[3] Detta bekraftar
resultaten fran ett islamofobirundbordsmote i Stockholm 2014, da Erik
Ullenhag, integrationsminister, sade att sedan terrorattackerna i New York
har muslimer setts som en grupp, inte som manga grupper eller individer.
"Alla manniskor med muslimsk bakgrund”, sade han, "anses dela samma
kultur och samma asikter. Och alltfér ofta skildras de i ett negativt
sammanhang.”[4]
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Nufdrtiden har medierna, i alla sina former och med alla sina férgreningar,
formagan att Iatt konstruera en negativ bild av islam och muslimer. Att
skapa nyheter och uttrycka asikter istallet for att rapportera har gett
manniskor mojligheten att valja den kanal som haller med deras egna
asikter. Hela befolkningar exponeras darmed inte langre fér andra
synpunkter. Det finns ingenting som uppmuntrar dem att férsta och kanna
empati med situationer och levnadssatt i olika kulturer — eller ens med
sina grannar som har asikter som skiljer sig fran de egna.

Nar man lagger till sociala medier till den redan explosiva blandningen
finner vi att muslimer dagligen utsatts for rasistiska forolampningar,
fornedrande bilder, hot och trakasserikampanjer. Sociala mediers struktur
och varje plattforms beroende av algoritmer innebar att de med
extremistiska asikter enkelt kan koppla samman med varandra. Det
innebar ocksa att bedragerier om muslimer ofta lever kvar dven efter att
ha avsldjats.

Tyvarr anvander ocksa politiker sociala medier for att starka sina
anhangarskaror och 6ka sina siffror vid valurnan. Ar 2016 delade en
konservativ kommentators populédra Facebook-sida ett meme som pastod
att Trumps tidigare forsvarsminister James Mattis valts for jobbet for att
"utrota” muslimer.[5] Ett amerikanskt politiskt parti befanns rutinmassigt
ha spridit antimuslimska budskap till sina valjare som ofta tillhor
extremistiska gemenskaper. Aven efter den fruktansvarda attacken mot
Nya Zeelands muslimska gemenskap — medan de bad — misslyckades ett
visst socialmediebolag med att stanga och ta bort grupper med namn som
"War against Islam” och "Bikers Against Radical Islam Europe.”[6]

| en artikel, "Challenging Islamophobia no threat to free speech”,[7]
foreslar dr Neil Curtis, docent i media och kommunikation vid Universitetet
i Auckland, flera satt att koppla loss islamofobi fran var begransade
forstaelse av islam:

1. Att erkanna att islamofobi inte ar en ny diskurs.

2. Att forsta att islam ar en religion med mer an 1,8 miljarder
manniskor, fran vitt skilda kulturer — och att de féljaktligen inte kan
klumpas ihop i ett homogent paket.

3. Vi maste sluta saga eller ténka att alla i detta paket (som inte
existerar) ar valdsamma eller hotfulla.

4. Vi maste borja separera vaksamhet nar det galler terror fran
islamofobi. Har namner dr Curtis att medierna hanvisar till muslimsk
migration med termer som skadedjur, plagor och syndaflod. Detta
maste upphora.
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5. Dr Curtis sager att icke-muslimer inte far acceptera "den
vasterlandskt centrerade synen att vi ar de primara maltavlorna eller
offren for islamistisk terror” — eftersom de overlagset storsta antalet
dodsfall fran islamistisk terror sker i muslimska samhallen.

Sammanfattningsvis maste manniskor runt om i varlden lara sig att
betrakta sina medier i ett annat ljus. Vi maste lara oss att skilja sanning
fran fiktion och fakta fran asikter. Vi behover valja vara nyhetskallor klokt
och férsoka se eller lasa fran ett brett spektrum av synpunkter och
forstaelser.
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